В открытых данных компания представлена юридическим наименованием и БИН, а в СМИ, соцсетях и рекламе фигурирует под брендом или торговым названием — и они часто не совпадают. У одного юрлица может быть несколько брендов, названия пишутся на трёх языках (KZ/RU/EN) и в транслитерации, с разными организационно-правовыми формами (ТОО, АО, ИП), сокращениями, опечатками и вариантами написания.

Из-за этого сложно связать официальные данные о компании с её упоминаниями в публичном поле и наоборот. Надёжного инструмента, который по БИН или юрнаименованию находит бренды компании (и по бренду — юрлицо) с оценкой достоверности, на рынке нет. Задача актуальна для аналитики компаний, проверки контрагентов, мониторинга СМИ и любых сервисов, работающих с данными о юрлицах Казахстана.

Функциональность:
- Вход: БИН и/или юридическое наименование → на выходе связанные бренды/торговые названия; и обратная задача: бренд/название → юрлицо (БИН).
- Каждое сопоставление сопровождается оценкой достоверности (confidence score).
- Нормализация и дедупликация названий: приведение к единой канонической форме.

Учитывать:
- Три языка и транслитерацию (казахский, русский, английский).
- Организационно-правовые формы и их сокращения (ТОО/АО/ИП и т.п.).
- Опечатки, сокращения, синонимы, ребрендинг и несколько брендов у одного юрлица.

Технические требования:
- Методы: нечёткое сопоставление (fuzzy matching), нормализация, при необходимости ML/эмбеддинги.
- Работа на больших объёмах (сотни тысяч записей): пакетная обработка и обработка по запросу.
- Оформление: библиотека или сервис с API (REST/JSON) либо воспроизводимый скрипт/пайплайн + документация.
- Оценка качества по precision/recall на размеченной тестовой выборке.
- Использование только открытых/предоставленных данных, без нарушения требований по персональным данным.

Критерии приёмки:
- Решение достигает согласованной точности (precision/recall) на нашей тестовой выборке.
- Результат воспроизводим и задокументирован.

- Мы предоставляем: тестовую выборку компаний (БИН + наименование), примеры брендов для валидации и критерии качества.
- Участник предоставляет: прототип/решение, документацию и метрики качества на нашей выборке.
- Взаимодействие: онлайн-встречи и переписка, итерации по результатам тестирования.
- Оценка: по метрикам качества (precision/recall) и применимости решения; при успешном результате возможно продолжение сотрудничества или пилот.
