1. Область аудита
Анализируется только главная страница zozi.cash (desktop и mobile):
· первый экран (заголовок, подзаголовок, иллюстрации, основной CTA)
· блок выгод/гарантий, блок “как это работает”
· поиск/пример магазинов (AliExpress и др.)
· блоки доверия (гарантии, отзывы, логотипы партнёров, защиты и т.п.)
· навигация, футер, вторичные CTA, ссылки на приложения и расширения (Google Play, App Store, Chrome Web Store)
· 2. Формат и структура результата
Отчёт максимум на 10–12 страниц, без воды:
1. Краткий вывод (1 страница)
· 5–10 главных проблем UX главной страницы
· 5–10 главных рекомендаций “в первую очередь сделать вот это”
1. Подробный разбор по блокам
Для каждого ключевого блока (первый экран, гарантии, “как это работает”, поиск магазинов, блок доверия, футер):
· Что сейчас не так — конкретно:
· примеры плохого текста / сложной формулировки
· перегруженные/пустые зоны, конкурирующие элементы
· проблемы с визуальной иерархией (что бросается в глаза, а что теряется)
· мобильные UX-ошибки (слишком мелкие кликабельные зоны, неудобный скролл, важные блоки “ниже кладбища”)
· Что сделать — только конкретные действия:
· “Заменить текст заголовка X на формулировку Y (пример)”
· “Переставить блок гарантии выше блока Z”
· “Добавить отдельный CTA-блок с кнопкой ‘Включить кэшбэк’ сразу под первым экраном”
· “Увеличить размер кнопки/шрифта до N–M px для mobile”
1. Чек-лист ошибок и правок
Таблица:
· блок страницы
· проблема
· тип (контент / визуал / навигация / мобильный UX / доверие)
· приоритет (High / Medium / Low)
· конкретная рекомендация “сделать X”
Запрещено в отчёте: общие фразы вида “улучшить UX”, “сделать удобнее”, “усилить доверие” без конкретики.
3. Требования к рекомендациям и референсам
Исполнитель обязан:
· опираться на актуальные UX-практики в финтех и кэшбэк-лендингах 2024–2025 (простая подача, доверие, безопасность, персонализация, прозрачность оффера)
· проводить аудит на основе реального просмотра сайта и референсов, а не только с помощью ИИ-инструментов. Допускается использовать ИИ как вспомогательный инструмент (например, для черновых формулировок), но финальный анализ, выводы и список рекомендаций должны быть подготовлены вручную после личного анализа интерфейса
· подобрать минимум 5–7 ссылок на хорошие примеры лендингов:
· не менее 2–3 примеров на Pinterest / Behance / Dribbble по теме cashback/финтех
· например, Pinterest-пины по запросам “cashback landing page” (в т.ч. Cashback Service Landing Page)
· подборки cashback/fintech-дизайнов на Dribbble/Behance
· 2–4 примера из стоковых шаблонов cashback-лендингов (Freepik, Vecteezy, Shutterstock и др.)
· к каждому референсу кратко подписать:
· “что именно здесь удачно” (например, первый экран, блок доверия, структура “как это работает”, блок с магазинами, мобильная версия)
· “что из этого применимо к zozi.cash”
Все рекомендации должны быть реалистичны: их можно внедрить без полной переработки бренда (цвета, логотип и т.п. не менять радикально).

